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AUDIENCIA DE CALIDAD
Contamos con un amplio
portafolio de audiencias,
generado a través del profundo
conocimiento de nuestros
usuarios, sus interacciones,
consumos y demas fuentes de
datos del Grupo El Comercio.

BRAND SAFETY

Tu marca se mostrara junto
con contenido de calidad,
debido a la credibilidad y
respaldo de los medios del
Grupo El Comercio.

Nuestro trafico es 100% real
(0% Bots).

OPTIMIZACION DE CAMPANAY
AUDIENCIA

La interaccion de los usuarios
con tu campafa, nos permite
aprender sobre la audiencia y
asi tomar accién para generar
mayor efectividad en los
resultados. Ademas de recibir
insights acerca del perfil de tu
audiencia.

REDUCE EL COSTO POR
USUARIO

Al impactar a los perfiles mas
afines a tu publico objetivo,
optimizamos tu inversién
publicitaria.




¢QUE ES UNA AUDIENCIA?

Grupo de individuos que comparten caracteristicas sociodemograficas,
habitos de compra, estilo de vida, comportamiento o consumo de contenido.

Tiene 35 afios de edad, y Tiene interés en lujo,
trabaja como Gerente de @ constantemente le da click a
Administracion en una anuncios de joyeria y viajes a
empresa del sector Banca. Europa.
Camila

Es consumidora de gastronomia y madre
Por lo general dentro del horario de

de hijos pequefios. Los domingos
trabajo le gusta leer la seccion

consume en restaurantes gourmety , ¥y '
algunos sabados en Divercity, con los Economia de Gestion, sin embargo, en
descuentos del Club El Comercio. sus momentos de ocio, por la noche
consume Luces.

Se siente mas cdmoda revisando
Es amante de los vinos, muy noticias a través de su tablet y los
a menudo, cada 2 semanas @ correos los lee a través de su

compra vinos por su smartphone.
ecommerce preferido.



Las Audiencias pueden utilizarse desde los objetivos
mas generales de comunicacion, hasta cuando se
quiere realizar una venta

Regresen a comprary se

Vean y conozcan mi Consideren lo que ofrece Compren los productos :
) ) vuelvan leales a mi
marca mi marca de mi marca
marca
Audiencias que estan T Clientes de la marca
Audiencia lista para

La Audiencia mas grande ) .
considerando realizar (que compraron alguna

realizar una Compra.

y general
una compra vez)
SEE DO CARE
AWARENESS CONSIDERATION PURCHASE ADVOCACY &

EVALUATION LOYALTY

*Modelo Centrado en la Audiencia, Avinash Kaushik



Consumo

Educacién Posgrado
Educacion Pregrado
Fashion & Beauty
Foodies

Gamers

Guru tecnoldgico

Interesados en
Seguros

Selfcare femenino
Selfcare masculino

Tomadores de
decisiones B2B

Turismo por placer

Usuarios ISP: Claro,
Movistar y Olo

NUEVO PORTAFOLIO DE AUDIENCIAS

Interés

Afin a autos
Cocina/Gourmet
Educacion Primaria
Futbol Lovers
Video Viewers

Estilo de Vida

Eco Friendly
Empresarios
Fitness & Wellness
Lujo

Mamas con hijos
pequenos
Microempresarios
Movie Lovers
Music Lovers

Old Millennials
Running

TV Lovers
Universitarios
Young Millennials

Demografico

Edad 18 a 24 anos
Edad 25 a 34 afos
Edad 35 a 44 anos
Edad 45 a 54 anos
Edad 55 afios a mas
Casados

Solteros

Con hijos

Hombres

Mujeres





